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OSNOVANA ZADRUGA ,,HRVATSKI OTOCNI PROIZVOD*

U cilju sto boljeg plasmana proizvoda s oznakom ,Hrvatski oto¢ni proizvod®, u Splitu
je juCer osnovana zadruga ,Hrvatski otoCni proizvod” sa sjediStem u Visu.

Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture vjeruje da ¢e osnivanje zadruge pridonijeti
razvoju projekta ,Hrvatski otoCni proizvod®, kojeg je pokrenulo 2007. godine, ali isto
tako i dobrom plasmanu proizvoda nositelja ove oznake te ostanku stanovnistva na
hrvatskim otocima.

Nakon odrzane Skupstine, koja je okupila 19 nositelja oznake ,Hrvatski otoCni
proizvod®, predstavnike Hrvatskog saveza zadruga i predsjednicu Savjeta projekta,
Ugovor o osnivanju zadruge potpisalo je 19 osnivaca.

Predsjednik skupstine je Josko Santié, vlasnik obrta ,Bra¢ fini sapuni‘. Toni Bungic¢,
vlasnik obrta ,Poje* (Vis), Andrija Cari¢, upravitelj PZ Svirée (Hvar), Fanito Zuvela,
vlasnik obrta ,Torkul“ (Kor€ula), Zrinka Tolno, vlasnica ,Gorke narance d.o.0.“ (Vis), i
Dusko Vidov, upravitelj ribarske Zadruge Kali (Dugi otok) imenovani su za ¢lanove
nadzornog odbora, a upravitelj zadruge je Velimir Mratini¢, vlasnik obrta ,Brojne“ s
otoka Visa.

Oznaku kvalitete ,Hrvatski otoCni proizvod“ (HOP) do sada je dobilo 70 otoCnih
proizvodaca (od kojih 5 ekoproizvodaca) za 168 proizvoda i proizvodnih linija s 16
otoka (Brac€, Hvar, Vis, Kor€ula, Pag, Krk, Lastovo, Dugi Otok, Rab, Cres, Prvic,
Ugljan, Pasman, Mljet, LoSinj, PeljeSac). Rije¢ je o prehrambenim, kozmetickim i
odjevnim proizvodima te suvenirima.

Dobitnicima oznake HOP Ministarstvo pomaZze na razliite naCine u cilju njihovog
boljeg pozicioniranja na domaéem i inozemnom trzidtu, a ovu oznaku proizvodaci
dobivaju besplatno. Ono po ¢emu je ovaj projekt prepoznatljiv i specifiCan je Sto je
rije€ o proizvodima vrhunske kvalitete, radenim u malim serijama i vecinom
manufakturne proizvodnje. Zbog tih karakteristika ovaj projekt, koji nema masovno
obiljezje, a uz elitnost nudi i raznovrsnost, postao je hrvatski brend.
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