<1>
<2> Vasoj tvrtci daje ekoloski ugled.
<3> Dodaje europsku dimenziju vasem poslo

<4> Olaksava Vam da se prijavite za zajmove i investicije u
financijskim institucijama.

<5> Pomaze Vam u pronalazenju novih poslovnih partnera.
<6> Pomaze Vam prosiriti poslovanje na nova trzista.

<7> Omogucuje Vam pokretanje nove vrste usluge.

<8> Pomaze Vam pronaci nove nacine vodenja posla.

<g> Podize Vasu ekolosku svijest.

<10> Nudi Vam jednostavnu strukturu upravljanja projektom.

CETIRI STOTINE PODUZECA
ZNAJU ZASTO MARCO POLO

Od pokretanja programa Marco Polo 2003. godine sve do
2008. financirano je preko 100 projekata i 420 poduzeca.
Poduzeca financirana putem programa Marco Polo dolaze iz
razli¢itih dijelova Europske unije. Osim ublaZavanja prometne
zagus$enosti, ocekuje se da projekti koji u narednim godinama
dobiju subvencije u programu Marco Polo Il, ostvare ekoloske,
ekonomske i drustvene koristi za Europu u vrijednosti od 1
milijarde eura.

/. ZATO MARCO POLO? NOVIM PUTOVIMA
DO ZELENIJE BUDUCNOSTI

http://ec.europa.eu/marcopolo
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A PREDNOSTI ,ZELENIJEG" TRANSPORTA

Cestovni promet kljuéan je za prijevoz roba od dobavljaca

do potrosaca diljem Europe. Medutim, kako su ceste sve
zagusenije, pojacan promet ozbiljno ugrozava zdravlje i sigurn-
ost ljudi. Cestovni promet uzrokuje 20% staklenickih plinova.
Sve to predstavlja odredeni trosak.

Prometna zagusenja i €est prelazak udaljenih prometnih prava-
ca vjerojatno ¢e dovesti do naplate cestovnog prijevoza tereta.
Ispustanje ugljikovog dioksida takoder ¢e se morati placati.

Uklanjanje tereta sa cesta na manje iskoristene i ekoloski
prihvatljivije modalitete transporta zbog toga ima ekonom-
sku ra€unicu. Osim toga smanjuje i emisije ugljika. Bilo da

ste prijevoznik, pruZatelj logistickih usluga ili proizvodac koji
mora prevesti svoju robu, program Europske Unije Marco Polo
pomodi ¢e vam nadic¢i poteskoce s povecanim troskovima, a
uz to doprinijeti smanjenju ispustanja ugljika koje uzrokujete.
Danas, u drugom razdoblju (od 2007. do 2013.) program Marco
Polo vazniji je nego ikad.

UKLJUCITE SE U PROGRAM MARCO POLO

Svrha programa Marco Polo je jednostavna — premjestiti Sto

je moguce vise teretnog prometa na duge relacije sa europ-
skih cesta na alternativne modalitete transporta: Zeljeznicu,
meduobalno prometno povezivanje i unutarnje prometne
putove. Tako bi se sa cesta uklonilo prometa koji je jednak
koli¢ini od 700.000 kamiona godisnje na relaciji izmedu Pariza i
Berlina. Marco Polo nudi subvencije s ciljem podrzavanja novih
prekogranicnih projekata u kojima se smanjuje koli¢ina tereta
koji se prevozi cestama.

A PET VRSTA AKTIVNOSTI

U nekim urbanim podruéjima Europe, medugradskim
koridorima i tranzitnim mjestima preko prirodnih barijera kao
Sto su Alpe, ceste su vec prezasi¢ene. Dostupni su alternativni
nacini prijevoza. Tu svoju ulogu ima program Marco Polo, koji
djeluje kroz 5 vrsta aktivnosti:

‘ > Poticanje prelaska s cestovnog na

ekoloski prihvatljivije vrste prijevoza
putem Zeljeznice, mora i unutarnjih
plovnih putova.

» Aktivnosti izmjene
| modaliteta transporta

znacajnih strukturalnih barijera s ciljem

povecanja ne-cestovnog transporta .

kao $to su zajednicki tehnicki Katalizatorskelaktivnost
standardi koji djeluju u raznim |

sustavima i modalitetima.

> Podupiranje inovacija radi savladavanja ‘

“ > KoriStenje pomorskih autocesta

Pomorske autoceste uz druge vrste transporta.

> Promicanje izbjegavanja ‘4
transporta smanjivanjem ‘
potrebe za prevoZzenjem -
roba kroz unapredivanje "ZbieQava"ie o
logistike i u&inkovitiju praksu. | cestovnog preopterecania

P > Poticanje zajedni¢kog osposobljavanja
*y i uporabe zajednickih usluga logisti
porabe zajednickih usluga logistike
Zajednicke  te sustava koji olakSavaju izmjenu
| obrazovne aktivnosti  modaliteta i intermodalni prijevoz.

A 0D 2007. DO 2013. GODINE
KROZ PROGRAM MARCO POLO
RASPOLOZIVO JE 450 MILIJUNA EURA

A KAKO SE PRIJAVITI

Program Marco Polo ima godisnji proracun od 60 milijuna eura.
Podnositelji zahtjeva za dobivanje subvencija javljaju se na
natjecaj Europske komisije po¢etkom svake godine. Natjecaj
se objavljuje na internetskoj stranici programa Marco polo i u
Sluzbenom listu Europske unije.

Projekte mogu prijavljivati subjekti iz bilo koje od 27 zemalja
¢lanica, Norveske, Islanda, Lihtenstajna i Hrvatske. Tvrtke iz
drugih ,bliskih trecih zemalja“ mogu biti dio projektnog
konzorcija, no subvencija Marco Polo ne pokriva troSkove
nastale na teritoriju tih zemalja.

Postupak odabira je rigorozan i svake se godine odbija velik broj
neuspjesnih kandidata. Da bi dobili subvenciju, projekti moraju
biti trziSno odrzivi, najkasnije do vremena zavrsetka razdoblja
subvencioniranog iz programa Marco Polo. Podnositelji moraju
dostaviti i vjerodostojan poslovni plan te dokazati financijsku
odrzivost i stru¢ne sposobnosti konzorcija.

Prijavitelji moraju biti privatna ili javna trgovacka poduzeda.



