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Uvod

Hrvatski otoci zorno pokazuju da nacionalnu bastinu uz jezik, obicaje, vjestine, predaje, nosSnje,
gradevine Cini i stolje¢ima graden mentalitet i svjetonazor. Otoci u svom trajanju, a oto¢ani u svojoj
svijesti cuvaju najvece vrijednosti nacionalnog identiteta. Od arheoloskih nalaza, sakralnih i profanih
gradevina, preko glagoljice, pisane rijeci i jezi¢ne basStine do obrta i vjestina svih vrsta. Sve sama
prvorazredna obiljeZja nacionalne opstojnosti i kontinuiteta. OtoCane odreduju dvije naizgled
proturjecne posebnosti: s jedne strane visok stupanj autonomije i autarki¢nosti, dakle upucéenosti na
sebe 1 na vlastiti mikrokozmos i s druge strane zavidan stupanj otvorenosti prema civilizacijskim
dostignuéima, izgraden prije svega na blagotvornu utjecaja mora i plovidbe. Analiza nastanjivanja u
proslosti 1 iseljavanja danas, talozenje kulturnih slojeva, smjeStaj otocnih naselja, razmjestaj
djelatnosti u otocnom prostoru i akvatoriju, jezi¢ni utjecaj i mijeSanja, nedvosmisleno potvrduju te
dvije komponente kao bitne odrednice oto¢nog identiteta. Otofani su i multikulturne osobe —
najcescée su i ratari i ribari i stoCari, pomorci i turisticki radnici ... . Jasno je da je tako slozen profil
otoc¢anina posljedica upravo takvog prostora kakav jest hrvatski otok i1 gospodarskih aktivnosti kakve
su se mogle u takvom prostoru obavljati.

Posljednjih desetlje¢a, na zalost, se 1 prirodnu u kulturnu bastinu sve vise gazi, razgraduje i
zaboravlja nego Cuva, a sklad autohtonog i novog je ozbiljno poremecen. Tu i takvu poremecenost
zorno vidimo na svakom koraku — prirodna bastina se kr¢i radi nove, uglavnom apartmanske
gradnje, septicke jame izgradene «na divlje» oneciS¢uju akvatorije, novi potroSacki obrasci i
«moderniy» zivotni stilovi prekinuli su stoljetni kontinuitet oto¢nog razvitka. Problem je vrlo slozen i
ne mozemo 1 ne zelimo ga vezati samo za hrvatske otoke. Medutim, posljedice poremec¢aja na malim
prostorima su vidljivije i samim tim su devastacije vece, a moguénosti sanacija manje.

Republika Hrvatska, a samim tim i hrvatski otoci, je oduvijek bila dio Europe i svijeta. Upravo je
multikulturalnost otoka i otofana nastala na utjecaju europskih i svjetskih kultura. Medutim,
globalizacija kao nezaustavljiv svjetski trend ima svoje pozitivne i negativne strane, te ih je za
kvalitetan opstanak na svim razinama potrebno najprije razumjeti, a potom znalacki upravljati onim
Sto u takvim uvjetima moze biti globalizacijska prednost. TrziSte je zasi¢eno raznim vrstama
proizvoda, tako da samo osobita kvaliteta proizvoda moze biti konkurentna kako na domacem, tako i
na Sirem — europskom i svjetskom trzistu. Imati dobar i kvalitetan proizvod je preduvjet, ali je isto
tako iznimno vazno 1 vizualno ga oznaciti, kako bi njegov vizualni identitet ostao zabiljezen u
svijesti potrosaca koji ¢e pri slijede¢im kupnjama izmedu mnogo istih ili sli¢nih proizvoda traziti bas
taj, odredeni, kojemu je ukazao povjerenje o koji je opravdao njegova ocekivanja.

Upravo na toj ideji je i1 nastao projekt Hrvatskog oto¢nog proizvoda. Projekt Hrvatski otocni
proizvod namijenjen je poticanju razvoja otocne proizvodnje i podizanju razine kvalitete oto¢nih
proizvoda, koji bi morali ukljucivati znacajke otoc¢ne tradicije, razvojno-istrazivatkog rada i
inovacija, te promociji hrvatskih otoka kao podrucja od posebnog interesa za Republiku Hrvatsku, a
u cilju pozicioniranja kvalitetnih proizvoda na domacem i stranom trziStu. EU pridaje veliki znacaj
proizvodnji tradicionalnih proizvoda (vezano za poticanje ruralnog razvoja), a na podrucju hrvatskih
otoka postoji veliki broj autohtonih, visokokvalitetnih proizvoda koji mogu postati znacajan izvozni
brand. Vjerujemo da ¢e mali, ali snazni "klub kvalitete", oformljen oko znakova vizualnog
oznacavanja proizvoda, vremenom rasti 1 razviti se u dominantnu snagu koja ¢e nametnuti kulturu
kvalitete u svim segmentima hrvatskog trzista.



Prirodne znacajke, baStina i stanovniStvo hrvatskih otoka

Hrvatski otoci obuhvacaju gotovo sve otoke istocne obale Jadrana i njegova sredisnjeg dijela, Cineéi
drugo po veli¢ini oto¢je Sredozemlja. Ima ih 1.246, a geografski se dijele na 79 otoka, 526 otocica 1
641 hridi i grebena. lako odreduju teritorijalno more koje ¢ini ukupno 37% ukupnog prostora
Republike Hrvatske (bez otoka teritorijalno more bilo bi za oko dvije tre¢ine manje), otoci zauzimaju
3.259 km?, odnosno 5,8% povrSine hrvatskog kopna. Od ukupne povrSine hrvatskih otoka samo je
6% zemljista plodno.

Obi¢no se dijele na istarsku, kvarnersku, sjevernodalmatinsku, srednjodalmatinsku 1
juznodalmatinsku skupinu. Od 79 otoka 49 je stalno naseljeno, dok ih je 15 povremeno (sezonski)
naseljeno. 114 hridi i grebena je jo$ uvijek neistrazeno i bezimeno. Najveci hrvatski otok je otok Krk
ukupne povrsine 409,9 km?, dok je najrazvedeniji otok Pag, a najduzi otok Hvar. Oba otoka imaju
viSe obale od kopna. Najvisi otoc¢ni vrh je Vidova gora na otoku Bracu sa 778 metara nad morem.
Od sedam hrvatskih nacionalnih parkova tri su na otocima i okolnom moru, i to: Brijuni, Mljet i
Kornati, a na Dugom otoku je park prirode Telas¢ica. Uz to, na otocima je jedan botanicki rezervat,
Sest ornitoloskih rezervata, tri rezervata Sumske vegetacije, sedam park Suma, deset zastiCenih
krajolika, dva geoloska i sedam geomorfoloSkih spomenika prirode, tri spomenika parkovne
arhitekture 1 niz rijetkih primjeraka drveca. Najveéi kompleks autohtonih Suma dalmatinskog crnog
bora ukupne povrSine 880 ha nalazi se na otoku Bracu. NajviSe biljnih 1 Zivotinjskih vrsta je na
otocima Krku i Cresu preko kojih prelazi zivotom najbujnija 45 paralela. Izuzetno je vrijedna i
kulturna bastina. Nema poznatog razdoblja iz proslosti, a da mu tragovi nisu potvrdeni i na otocima
tako da nepokretnih spomenika, dovoljno vrijednih da budu sluzbeno zastieni kao dio hrvatske
bastine, ima 667. Oni pokretni nisu jo§ posebno pobrojani.

Novija drustvena 1 gospodarska povijest hrvatskih otoka najbolje je ocrtana kretanjem otocnog
stanovnistva. Cijelo XX. stolje¢e proteklo je u «depopulacijskoj traumi» - odlazili su mladi, snazni i
radnoaktivni, a ostajalo je sve viSe stare populacije. Prosjecno otocno naselje broji 417 stanovnika.
Najmnogoljudniji otok je otok Krk sa 17.087 stanovnika, a najgusée naseljen je otok Krapanj. Na
otocima nema vec¢ih urbanih aglomeracija — niti jedan grad ne prelazi deset tisu¢a stanovnika.
Najveci — Mali Losinj broji 6.556 stanovnika i danas je jedino oto¢no naselje s vise od pet tisuc¢a
stanovnika. Interesantan je podatak da podijele li se otoci prema pripadnosti nekadas$njim otocnim i
obalno-oto¢nim opéinama, uocava se da se nakon II. svjetskog rata stanovnistvo otoka u obalno-
oto¢nim op¢inama smanjilo za 47%, a stanovni$tvo otoka samostalnih otocnih opc¢ina za 17%.
Otoc¢ni natalitet ve¢ desetlje¢ima nije dovoljan za normalnu reprodukciju stanovniStva.



Otoc¢no gospodarstvo

Oslonjeno na prirodni okoli§ oto¢no je gospodarstvo u pravilu jednostavno, a njegova struktura se,
usporedena s onom na kopnu, oduvijek doimala siromasnom. I dalje na otocima izostaju cijele
djelatnosti, a gospodarske jedinice, koje su Cesto jedini predstavnici svojih grana, znaju imati tek
desetak radnika.

Povijest obiluje primjerima suzavanja proizvodne strukture malih 1 srednjih otoka. Ona se znala
svesti na jedan jedini proizvod koji na kopnu dobro ide i brzo bogati otok sa kojeg dolazi. Uocene i
koristene poredbene prednosti ovise, medutim, o onom §to se zbiva na kopnu, pa tako 1 ne traje dugo.
Kad jednom nestanu, treba se okrenuti drugim proizvodima, pa ako treba i drugim djelatnostima.
Otocna povijest je puna primjera nesposobnosti da se specijalizirana proizvodnja napusti 1 zamijeni
nekom drugom. Koriste¢i poredbenu prednost i skacuéi iz pretezno naturalnog gospodarstva u
trziSno, otoCani su se rijetko kada znali snac¢i kad bi to isto trziSte pokazalo svoju drugu stranu.
Ograni¢ena sposobnost iole brZzeg mijenjanja strukture proizvodnje oduvijek je razlikovala otocno
gospodarstvo od gospodarstva kopnenih regija.

Otocna gospodarska struktura 1 danas je krajnje siromasna. Poljoprivreda je zapustena, a prevladava
turizam za kojim slijede trgovina, brodarstvo i neSto industrije u kojoj su najznatniji remontna
brodogradnja, prerada ribe, kamenarstvo, vinarstvo 1 proizvodnja vinskih destilata. Turisticka ponuda
otoka razlikuje se od otoka do otoka. Kvarnerski i sjevernodalmatinski otoci raspolazu sa gotovo
75% smjeStajnih kapaciteta hrvatskih otoka, ali 1 je struktura nepovoljnija od one na
srednjodalmatinskim 1 juZnodalmatinskim otocima. Udio vinograda u oto¢nim obradivim
povrSinama pao je u posljednjih dvadeset godina sa 26,5% na 19,8%. Unato¢ tome, vinogradarstvo je
jos§ uvijek najvaznija oto¢na poljoprivredna aktivnost. Proizvodnja vina na otocima sudjeluje u
ukupnoj proizvodnji Hrvatske sa 10-15%, Sto je relativno mnogo. Zemljiste i1 klima osiguravaju
prepoznatljivu kvalitetu i mnoga oto¢na vina nose oznaku vina sa zaSti¢enim zemljopisnim
porijeklom. Takoder, u prethodna dva stolje¢a na Citavoj obali istocnog Jadrana izgradeno je 59
tvornica za preradu ribe. Na otocima, uglavnom vanjskim, bile su 32 tvornice. Tvornice su odigrale
vrlo vaznu ulogu u zivotu otoka — apsorbirale su viSak poljoprivrednog stanovniStva, neposredno
poticale ribarstvo, a posredno i poljoprivredu. Njihovim zatvaranjem nestajala su radna mjesta 1
trziste plave ribe, a time i jedan od najvaznijih egzistencijalnih oslonaca otocana. Nekadasnja snazna
oto¢na industrijska grana svela se danas na cetiri tvornice koje rade s velikim poteSko¢ama, medutim
znacaj tvornice za otoke na kojima su smjestene jos uvijek je vrlo velik.

Na otocima je zaposleno 45.299 radnika, od cega je 38.980 zaposleno u trgovackim druStvima i
zadrugama, a 6.319 je zaposleno u obrtima. Na prvoj skupini otoka, odnosno na nedovoljno
razvijenim, malim, povremeno nastanjenim otocima i otoc¢i¢ima zaposleno je 2.531 radnik, od cega
je 2.081 zaposlen u trgovackim drustvima i zadrugama, a 450 u obrtima. Na drugoj skupini otoka,
odnosno na vec¢im i razvijenijim nastanjenim otocima koji nisu razvrstani u prvu skupinu i poluotoku
Peljescu zaposleno je 42.768 radnika, od cega je 36.899 zaposleno u trgovackim drustvima i
zadrugama, a 5,869 u obrtima. Udio otoka u gospodarstvu Republike Hrvatske nikada nije
premasivao 5% do 7%, bez obzira o kojem se pokazatelju radilo.



Zakonska regulativa vezana za oznacavanje proizvoda oznakom «Hrvatski oto¢ni
proizvod»

Zakon o otocima («Narodne novine» 34/99., 32/02. i 33/06.) u ¢lanku 15.podupire djelatnosti koje
oto¢ni razvoj ¢ine odrzivim, te izmedu ostalog i proizvode oznafene s oznakom “hrvatski oto¢ni
proizvod”. U ¢lanku 16. regulira se oznacavanje proizvoda tom oznakom. Oznaku «hrvatski oto¢ni
proizvod» mogu Kkoristiti oto¢ni proizvodaci, odnosno pravne i fizicke osobe - obrtnici koji imaju
sjediSte na otocima i koji svoju djelatnost obavljaju na otocima, odredenih poljoprivrednih proizvoda
1 namirnica, te ostalih proizvoda u cilju promidzbe i boljeg plasmana oto¢nih proizvoda na trzistu.
Pravilnik o uvjetima, kriterijima i nacinima oznaCavanja proizvoda oznakom «hrvatski otocni
proizvod» propisuje ministar mora, turizma, prometa i razvitka, uz suglasnost ministra poljoprivrede,
Sumarstva i vodnog gospodarstva i ravnatelja Drzavnog zavoda za intelektualno vlasni§tvo i uz
prethodno pribavljeno misljenje Hrvatske gospodarske komore i Hrvatske obrtnicke komore.

Oznaku «hrvatski oto¢ni proizvod» sukladno ¢lanku 16. Zakona o otocima («Narodne novine»
34/99., 32/02. i 33/06.) i Pravilniku o uvjetima, kriterijima i nacinima oznacavanja proizvoda
oznakom «hrvatski oto¢ni proizvod» od , Klasa: , Urbroj: mogu dobiti proizvodi oznaceni jednom
od slijedecih oznaka:
e Ekoloski proizvod
Izvorno hrvatsko
Hrvatska kvaliteta
Tradicionalnog ugleda
[zvornosti
Zemljopisnog podrijetla
[zvornosti za ostale proizvode
Zemljopisnog podrijetla za ostale proizvode

Ekoloska proizvodnja (Zakon o ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda
«Narodne novine» 12/01. 1 Pravilnik o postupku 1 uvjetima stjecanja znaka ekoloskog proizvoda
«Narodne novine» 13/02.) poseban je sustav odrzivog gospodarenja u poljoprivredi i Sumarstvu koji
obuhvaca uzgoj bilja 1 zivotinja, proizvodnju hrane, sirovina i prirodnih vlakana, te preradu
primarnih proizvoda, a ukljucuje sve ekoloski, gospodarski i druStveno opravdane proizvodno-
tehnoloske metode, zahvate i1 sustave, najpovoljnije koriste¢i plodnost tla i raspolozive vode,
prirodna svojstva biljaka, zivotinja i krajobraza, povecanje prinosa i otpornosti biljaka s pomocu
prirodnih sila 1 zakona, uz propisanu uporabu gnojiva, sredstava za zastitu bilja 1 zivotinja, sukladno
medunarodno usvojenim normama i nacelima. OznaCavanje i obiljezavanje proizvoda ekoloske
proizvodnje je nanoSenje na proizvod ili na pakiranje ili na drugi nacin znakova sukladnosti ili
drugih znakova propisanih zakonom o ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih proizvoda i propisima
donesenim na temelju tog Zakona, te isticanje svih propisanih podataka za ekoloski proizvod, te
isticanje propisanog znaka «eko proizvod». Postupak za stjecanje znaka «Eko proizvod» provodi
Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i vodnog gospodarstva i dodjeljuje se za 12 mjeseci
proizvodnje.



Znakovi vizualnog oznacavanja hrvatskih proizvoda oznakama «Hrvatska kvalitetay i «lzvorno
hrvatsko» (Pravilnik o znakovima vizualnog oznacavanja hrvatskih proizvoda — HGK) namijenjeni
su poticanju razvoja domace proizvodnje, podizanju razine kvalitete hrvatskih proizvoda i
proizvodnih tehnologija, poticanju stvaralastva, kreativnosti, izvornosti, razvojno istrazivackog rada,
inovacija i invencije, te promociji hrvatske drzave i stvaranju hrvatskog identiteta na svjetskom
trziStu. Pravo uporabe znaka «Hrvatska kvalitetay dodjeljuje se proizvodima koji posjeduju
natprosjecnu kvalitetu, proizvedenim na podru¢ju Republike Hrvatske. Pravo uporabe znaka
«lzvorno hrvatsko» dodjeljuje se izvornim hrvatskim proizvodima koji posjeduju natprosjecnu
kvalitetu, a nastali su kao rezultat hrvatske tradicije, razvojno-istrazivackog rada, inovacije i
invencije. Znakovi «Hrvatska kvaliteta» 1 «Izvorno hrvatsko» registrirani su u Drzavnom zavodu za
intelektualno vlasnistvo kao zajednicki i jamstveni zigovi. Pravo uporabe znaka stjeCe se ugovorom
koji zakljucuju HGK 1 korisnik znaka na vrijeme od tri godine. Na zahtjev korisnika znaka pravo
uporabe moze se, nakon obveznog kontrolnog dokazivanja ispunjenja uvjeta, produziti aneksom
ugovora za daljnje tri godine.

Prema Zakonu o hrani («Narodne novine» 117/03.) hranom se smatra svaka tvar ili proizvod
preraden, djelomic¢no preraden ili nepreraden, a namijenjen za ljudsku konzumaciju ili se moze
ocekivati ljudska konzumacija. U pojam hrane ukljucuje se i voda. Poglavlje IX. I X. Zakona o hrani
odnose se na «Oznaku tradicionalnog ugleda hrane» i «Oznake izvornosti i oznake zemljopisnog
podrijetla hrane». Hrana moZe biti ozna¢ena oznakom «tradicionalni ugled» (Pravilnik o priznavanju
posebnih svojstava hrane i dodjele oznake «tradicionalni ugled» «Narodne novine» 127/05.), ako je
proizvedena koriStenjem tradicionalnih sirovina ili ima tradicionalni sastav ili je proizvedena ili
preradena na tradicionalni nacin, a odlikuje se osobitim svojstvima u odnosu na drugu sli¢nu hranu iz
iste kategorije. Ministar poljoprivrede, Sumarstva i vodnog gospodarstva propisuje uvjete 1 postupak
za priznavanje posebnih svojstava hrane, sadrzaj specifikacije, te osniva Povjerenstvo za dodjelu
oznake «tradicionalni ugled». Oznaka izvornosti naziv je regije, odredenog mjesta ili zemlje (samo u
iznimnim slucajevima) koja se rabi za oznacavanje hrane koja potjece iz te regije, odnosno iz tog
mjesta ili iz te zemlje, 1 ¢ija kakvoca ili karakteristike, u bitnom ili iskljucivo, nastaju pod utjecajem
posebnih prirodnih i ljudskih ¢imbenika odredene zemljopisne sredine i njezina se proizvodnja,
prerada 1 priprema u cijelosti odvija u tom zemljopisnom podrucju. Oznaka zemljopisnog podrijetla
naziv je regije, odredenog mjesta ili zemlje (samo u iznimnim sluc¢ajevima), te koja ima specifi¢nu
kakvocu, ugled ili drugo obiljezje koje se prepisuje njezinom zemljopisnom podrijetlu, te se njezina
proizvodnja 1/ili prerada i/ili priprema odvija u tom zemljopisnom podrucju. Za provodenje postupka
registracije ovih oznaka nadlezno je Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i vodnog gospodarstva.

Oznaku «Ekolosko vinoy» ili «Eko vino» mogu nositi vina proizvedena sukladno Zakonu o vinu i
Zakonu o ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda.

Zakonom o oznakama zemljopisnog podrijetla i oznakama izvornosti proizvoda i usluga («Narodne
novine» 173/03. 1 186/03.) propisan je nacin stjecanja, sustav zastite i ostvarivanje prava u koristenju
oznake zemljopisnog podrijetla i oznake izvornosti proizvoda i usluga, a ne primjenjuje se na
proizvode 1 usluge u dijelu u kojem je stjecanje, sustav zaStite 1 ostvarivanje prava u koriStenju
oznake zemljopisnog podrijetla 1 oznake izvornosti uredeno posebnim propisom. Oznaka
zemljopisnog podrijetla je naziv regije, odredenog mjesta ili zemlje (samo u iznimnim slu¢ajevima)
koji se rabi za oznacavanje proizvoda ili usluga koji potjecu iz te regije, mjesta ili zemlje, te koja ima
odredenu kakvocu, ugled ili koju drugu karakteristiku $to se propisuje tom zemljopisnom podrijetlu i
¢ija se proizvodnja i/ili obrada i/ili priprema odvija u odredenom zemljopisnom podruc¢ju. Oznaka



zemljopisnog podrijetla je i neka druga oznaka kojom se oznacava proizvod ili usluga koji potjecu s
odredenog zemljopisnog podrucja, ako ispunjava naprijed navedene uvjete. Oznaka izvornosti je
naziv podrucja, odredenog mijesta ili zemlje (samo u iznimnim slucajevima) koji se rabi za
oznacavanje proizvoda ili usluga koji potjecu iz tog podrucja, odredenog mjesta ili te zemlje i ¢ija je
kakvoca ili ¢ija su svojstva bitno ili isklju¢ivo nastala pod utjecajem posebnih prirodnih i ljudskih
¢imbenika odredene zemljopisne sredine i njezina se proizvodnja, prerada i1 priprema u cijelosti
odvija u tom zemljopisnom podrucju. Oznakom izvornosti smatra se i naziv koji nije administrativni
zemljopisni naziv odredene zemlje, regije ili mjesta, a koji je dugotrajnom uporabom u
gospodarskom prometu postao opcéepoznat kao naziv proizvoda koji potjece iz tog podrucja, ako
ispunjava naprijed navedene uvjete. Proizvod se iznimno moze S§tititi oznakom izvornosti, ako
oznaka ima dokazano tradicionalno obiljezje, iznimnu reputaciju, dobro je poznata, te kada sirovine
za proizvodnju tog proizvoda potjecu s podrucja Sireg ili razli¢itog od podrucja prerade, pod uvjetom
da je podrucje proizvodnje sirovina ograni¢eno, da postoje posebni uvjeti za proizvodnju sirovina, te
da postoji sustav inspekcijske kontrole kojim se osigurava nadzor ispunjenja posebnih uvjeta.
Registracijski postupak za upis oznake i prava koriStenja te oznake provodi Drzavni zavod za
intelektualno vlasnistvo. Trajanje oznake zemljopisnog podrijetla i oznake izvornosti proizvoda i
usluga nije ograni¢eno. Pravo koriStenja oznake traje deset godina i moze se po propisanom
postupku produzavati neograniceni broj puta.

Takoder, oznaku «hrvatski oto¢ni proizvod» sukladno ¢lanku 16. Zakona o otocima («Narodne
novine» 34/99., 32/02. i 33/06.) i Pravilniku o uvjetima, kriterijima i nacinima oznacavanja
proizvoda oznakom «hrvatski oto¢ni proizvod» od , Klasa: , Urbroj: mogu koristiti i proizvodi
koji nemaju jednu od naprijed navedenih oznaka kvalitete, a nastali su kao rezultat otocne tradicije,
razvojno-istrazivackog rada, inovacije i invencije.

Proizvodi sa podruéja hrvatskih otoka koji koriste oznaku «Hrvatska kvaliteta» i
oznaku «Izvorno hrvatsko»

Oznaka «Hrvatska kvaliteta»

e Sardi — riblja konzerva — Sardina d.o.o., Postira, otok Bra¢

e Posip Korcula — PZ Jedinstvo, Smokvica, otok Korcula

e Plavac Hvar — Poljoprivredna zadruga i vinarija Svirce, otok Hvar

e Plavac — kvalitetno vino — Poljoprivredna zadruga 1 vinarija Dinga¢, Potomje, poluotok
Peljesac

e PeljeSac — kvalitetno vino — Poljoprivredna zadruga i vinarija DingaC, Potomje, poluotok
Peljesac

Oznaka «Izvorno hrvatsko»

o Pagka Cipka — Grad Pag DPC Frane Budak, otok Pag
e Paski sir - Sirena — mala sirana d.o.o., Kolan, otok Pag



e Dinga¢ - vrhunsko vino — Poljoprivredna zadruga i vinarija Dinga¢, Potomje, poluotok
Peljesac

e Brac fini sapuni — Brac fini sapuni, Postira, otok Brac¢

e Postup — vrhunsko i arhivsko vino — Poljoprivredna zadruga i1 vinarija Dinga¢, Potomje,
poluotok PeljeSac

e Posip Smokvica — vrhunsko vino — PZ Jedinstvo, Smokvica, otok Korcula

e Rukatac Smokvica - vrhunsko vino — PZ Jedinstvo, Smokvica, otok Korc¢ula

e Ivan Dolac — vrhunsko vino, barrigue i arhivsko vino — Poljoprivredna zadruga i vinarija
Svirce, otok Hvar

e Posip — vrhunsko vino — PZ Posip, Cara, otok Kor¢ula

Namjena oznake, te pravo i stjecanje koriStenja oznake «hrvatski otocni
proizvod»

Oznaku «hrvatski oto¢ni proizvod» mogu koristiti otocni proizvodaci, odnosno pravne i fizicke
osobe - obrtnici koji imaju sjediSte na otocima i koji svoju djelatnost obavljaju na otocima, odredenih
proizvoda u cilju promidZbe i boljeg plasmana oto¢nih proizvoda na trzistu. Navedenu oznaku oto¢ni
proizvodaci mogu koristiti za proizvod proizveden na otoku koji zadovoljava zakonske odrednice o
sigurnosti, zasStiti okoliSa 1 zaStiti potroSaca, svojim ukupnim karakteristikama moze zadovoljiti
izrazene ili pretpostavljene potrebe korisnika, njegov je ugled u javnosti vezan uz prirodnu lokaciju
iz koje potjece, a nastao je kao rezultat otoCne tradicije, razvojno-istrazivackog rada, inovacije i
invencije.

Oznaku «hrvatski oto¢ni proizvod» sukladno ¢lanku 16. Zakona o otocima («Narodne novine
34/99., 32/02. i 33/06.) i Pravilniku o uvjetima, kriterijima i nafinima oznafavanja proizvoda
oznakom «hrvatski otocni proizvod» od , Klasa: , Urbroj: mogu dobiti proizvodi oznaceni
jednom od slijedec¢ih oznaka:

Ekoloski proizvod,

Izvorno hrvatsko,

Hrvatska kvaliteta,

Oznaka tradicionalnog ugleda,

Oznaka izvornosti,

Oznaka zemljopisnog podrijetla,

Oznaka izvornosti za ostale proizvode,

Oznaka zemljopisnog podrijetla za ostale proizvode,

te 1 proizvodi koji nemaju jednu od naprijed navedenih oznaka, a koji su nastali kao rezultat otocne
tradicije, razvojno-istrazivackog rada, inovacije 1 invencije.

Vizualno oznafavanje oznakom «hrvatski oto¢ni proizvod» uvodi se radi zastite poljoprivrednih
proizvoda i namirnica, te ostalih oto¢nih proizvoda. Namjena navedenog vizualnog oznacavanja je i
poticanje razvoja otoCne proizvodnje 1 podizanje razine kvalitete otoCnih proizvoda, te konacno



promocija hrvatskih otoka kao segmenta od posebnog interesa za Republiku Hrvatsku, a u cilju
povecanja prodaje oto¢nih proizvoda na domacem i stranom trzistu.

Pravo uporabe oznake «hrvatski otocni proizvod» stje€e se Ugovorom koji ¢e zakljucivati ministar
mora, turizma, prometa i razvitka i korisnik, a na temelju odluke o dodjeli prava uporabe oznake
«hrvatski oto¢ni proizvod»:

e navrijeme od 1 godine za proizvode koji koriste oznaku «Ekoloski proizvody,

e na vrijeme od 3 godine za proizvode koji koriste oznake «Izvorno hrvatsko», «Hrvatska
kvaliteta», «Tradicionalnog ugleday», «Izvornosti», «Zemljopisnog podrijetla», «Izvornosti za
ostale proizvode», «Zemljopisnog podrijetla za ostale proizvode», te za proizvode koji
nemaju jednu od naprijed navedenih oznaka, a nastali su kao rezultat otoCne tradicije,
razvojno-istrazivackog rada, inovacije i invencije.

Ministar mora, turizma, prometa i razvitka donosi odluke o dodjeli i oduzimanju prava uporabe
oznake «hrvatski oto¢ni proizvod», te obavijesti o neispunjavanju uvjeta za dodjelu prava uporabe
oznake «hrvatski oto¢ni proizvod». Savjet projekta vizualnog oznacavanja proizvoda oznakom
«hrvatski oto¢ni proizvod» donosi prijedloge odluke o dodjeli i oduzimanju prava uporabe oznake
«hrvatski oto¢ni proizvody, te prijedlog obavijesti o neispunjavanju uvjeta za dodjelu prava uporabe
oznake «hrvatski oto¢ni proizvod». Ministar mora, turizma, prometa i razvitka imenuje ¢lanove
Savjeta projekta vizualnog oznacavanja proizvoda oznakom «hrvatski oto¢ni proizvod». Savjet €ini
jedanaest (11) ¢lanova i to:

dva predstavnika Ministarstva mora, turizma, prometa i razvitka,

dva predstavnika Ministarstva poljoprivrede, Sumarstva i vodnog gospodarstva,
jedan predstavnik Ministarstva gospodarstva, rada i poduzetniStva,

jedan predstavnik Ministarstva kulture,

jedan predstavnik Drzavnog zavoda za intelektualno vlasnistvo,

jedan predstavnik Hrvatske gospodarske komore,

jedan predstavnik Hrvatske obrtni¢ke komore,

jedan predstavnik Hrvatskog saveza zadruga,

jedan predstavnik Udruge za zaStitu potrosaca.

Tehni¢ke komisije su povremena radna tijela Savjeta za rjeSavanje stru¢nih poslova, odredivanje
potrebnih ispitivanja i provjera, te izradu stru¢nog misljenja kao podloge za prihvacanje ili odbijanje
zahtjeva za dodjelu prava uporabe Oznake za proizvode koji nemaju jednu od postojecih oznaka
kvalitete, a nastali su kao rezultat oto¢ne tradicije, razvojno-istrazivackog rada, inovacije i invencije.

Pravo uporabe Oznake proizvodima koji koriste jednu od postojecih oznaka kvalitete dodjeljuje se
bez provodenja navedenog postupka.

Ministar mora, turizma, prometa i razvitka na temelju Pravilnika o uvjetima, kriterijima i na¢inima
oznacavanja proizvoda oznakom «hrvatski otocni proizvod» od , Klasa: , Urbroj: utvrduje iznos
za pokrice troskova rjeSavanja zahtjeva u postupku dodjele prava uporabe oznake «hrvatski oto¢ni
proizvody.



Registar ugovora voditi ¢e Uprava za otoke Ministarstva mora, turizma, prometa i razvitka.

Oznaka "hrvatski oto¢ni proizvod" registrirat ¢e se u Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo,
kao jamstveni Zig.

IstraZivanje i segmentacija trzisSta

Prema jednostavnoj definiciji istrazivanje trziSta je unaprijed osmisljeni proces prikupljanja i
analiziranja podataka u svrhu pruzanja informacija bitnih za donoSenje odluka za upravljanje
marketingom. Prvo smo pristupili izvidajnom istrazivanju u cilju utvrdivanja vidljivosti potencijalnih
proizvoda sa oznakom «hrvatski oto¢ni proizvod». Metoda koju smo upotrijebili u ovom istrazivanju
bila je osobno ispitivanje i temeljila se na poznavanju sljedeca tri proizvoda: paSki baskotin,
maslinovo ulje «torkul» i rapska torta. Istrazivanje je izvrSeno na skupini od 25 ispitanika. Raspon
starosti skupine je od 25. do 50. godine Zivota, u grupi je 43% Zena 1 57% musSkaraca, svi su
zaposleni, a boravista su im na podru¢ju od Zadra do Dubrovnika ukljucujuéi i otoke. Rezultat je bio
porazavajuci — nitko od anketiranih nikada nije ¢uo za navedene proizvode.

Potaknuti navedenim istraZivanjem pristupili smo segmentaciji trZiSta. Segmentacija je strategija
osmisljavanja i primjenjivanja razli¢itih marketinskih programa kojima se namjeravaju podmirivati
istovjetne potrebe 1 Zelje razlicitih segmenata potrosaca. Segmentacijom se prepoznaje heterogenost
trzista, ali jednako tako i homogenost potreba i Zelja pojedinih skupina potrosaca. Svaka skupina
potrosaca ili segment ima jedinstvenu potraznju ovisno o cijeni, znacajkama proizvoda, prodajnim
mjestima i nacinima prodaje.

Zbog disperziranosti trzista, te velikog broja potencijalnih proizvoda u procesu segmentacije trzista
koristili smo kombinaciju a priori segmentacije i segmentacije prema skupinama. Osnovne skupine
varijabli segmentacije su:

- zemljopisna — Republiku Hrvatsku smo podijelili na juznu Hrvatsku (obala sa otocima), srediSnju
Hrvatsku (Lika, Gorski Kotar do Karlovca) i1 sjevernu Hrvatsku (od Karlovca do granice sa
Slovenijom i Srbijom);

- demografska — Zene, muskarci, djeca i tinejderti,

- psihografska — usmjereni na vrijednost, hedeonisti i konzervativni,

- bihevioristicka — Cesti korisnici, ljubitelji prirodnog 1 korisnici sukladno prilici.

a temelje se na postojecoj potrosnji postojecih otoc¢nih proizvoda visoke kvalitete.

Kao $to je razvidno iz grafikona najveca potraznja je u sjevernoj Hrvatskoj, dok je najmanja u
srediSnjoj Hrvatskoj Sto se moze obrazloziti nizom uzroka od broja stanovnika, starosne dobi do
kupovne moéi i vidljivosti proizvoda. Sto se ti¢e demografske varijable Zene su najveéi potrosaéi,
potom slijede muskarci, te djeca i tinejderi — Zene su jo$ uvijek one koje obavljaju cjelokupnu kupnju
za domacdinstvo. Kod psihografske varijable slika se mijenja: u juznoj Hrvatskoj najveéi je broj
korisnika hedeonista, a podjednak broj konzervativnih i onih koji su usmjereni na vrijednost; u
sredi$njoj Hrvatskoj u kojoj je najmanji broj korisnika najveci je broj hedeonista, dok konzervativnih
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uopce nema; a u sjevernoj Hrvatskoj najveéi je broj usmjerenih na vrijednost, dok su konzervativni
minorno zastupljeni. I na kraju bihevioristicka varijabla u juznoj Hrvatskoj nam pokazuje najveci
broj cCestih korisnika, u srediSnjoj Hrvatskoj najve¢i broj korisnika po potrebi, a u sjevernoj
Hrvatskoj svi korisnici su prakticki izjednaceni.
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Zene muskarci djecaltinejderi  usmjereni na konzervativni hedeonisti Cesti korisnici ljubitelji korisnici po
vrij. prirodnog potrebi

Mjerenje sadasnje potraZznje na trziStu nismo uspjeli izraditi, jer je za isto potrebno mnogo Sire
istrazivanje iz razloga Sto postoji relativno veliki broj proizvoda, te relativno velik broj prodajnih
punktova. Smatramo da ¢e isto, ali daleko opSirnije, trebati provesti u narednom periodu u svrhu
odredivanja najpogodnije marketinske strategije.

Iz navedenog je razvidno da se postojeéi oto¢ni proizvodi najbolje prodaju u sjevernoj Hrvatskoj,
odnosno Gradu Zagrebu §to je i1 logi¢no zbog akumulacije kupovne mo¢i u istom. Medutim,
zabrinjavaju¢e je da potencijalni kupci u Dalmaciji nisu upoznati sa proizvodima sa njihovog
podrucja kojima su tradicionalno okrenuti, Sto dovodi do zakljucka da je marketinska strategija
prodaje postojeéih proizvoda losa ili gotovo nikakva.

Strategija pozicioniranja

Pozicioniranje proizvoda je subjektivan proces u kojem kupci dozivljavaju proizvod na svoj nacin,
dok s druge strane poduzeca nastoje pridodati proizvodima upravo one karakteristike koja kupci u
pojedinim segmentima smatraju vaznim. Odluke o pozicioniranju trebaju se donositi na osnovi
rezultata istrazivanja trziSta koji ¢e se odgovaraju¢om pouzdanos$éu pokazati kako potroSaci
dozivljavaju razli¢ite marke dostupnih proizvoda na trziStu. Na osnovi tih rezultata formiraju se
mape percepcija koje su izrazita pomo¢ u odredivanju pozicije proizvoda. Medutim, potrebno je
uociti 1 razinu prilika i prijetnji u ukupnom okruzenju, koji su takoder vazan segment strategije
pozicioniranja.
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Kako se u ovom slucaju radi o potencijalno velikom broju proizvoda koje je tesko podvesti pod
jedan nazivnik izabrali smo jednu vrste proizvoda: visokokvalitetna ekoloSka vina, te smo za istu
izradili percepcijsku mapu. U izradi iste koristili smo slijede¢e varijable: 1. prirodnu ili fizicku
okolinu, 2. ekonomsku okolinu, 3. znanstveno-tehnolosku okolinu, 4. politicko-pravnu okolinu, 5.
socijalno-kulturnu okolinu i 6. demografsku okolinu. Pozicije smo odredili kao idealnu, sumnjivu,
zrelu 1 teSku.

niska  Razina prijetnji  visoka

e ¢

visoka

Razina prilika -

niska : : :

Kao §to je razvidno iz percepcijske mape razina prirodne ili fizicke okoline je razina vrlo visokih
prilika iz razloga ekoloski izrazito Ciste okoline hrvatskih otoka. Ekonomska okolina, medutim, je
prilicno nepogodna §to je i razvidno iz cjelokupnog ekonomskog okruzenja — niske plaée, veliki broj
nezaposlenih, mala kupovna mo¢,... Znanstveno-tehnoloSka okolina je u fazi oporavka — sve veci
znacCaj se polaze na educiranost i izvrsnost, kao jedan o vaznijih izvoznih proizvoda Republike
Hrvatske. Politicko-pravna okolina je jo§ uvijek nepovoljna zbog hiper produkcije zakona, te jos$
uvijek visoke percepcije pravne nesigurnosti. Socijalno-kulturna okolina je na razini prilika, ali jo$
uvijek nisko, zbog loSe educiranosti o pozitivnim ucincima kako ekoloskih proizvoda, tako i
kvalitetnih vina. Demografska okolina je na Zalost na visokoj razni prijetnji, jer je demografska slika
Republike Hrvatske iz godine u godinu sve losija.

Pozicioniranje je osnovno sredstvo postizanja konkurentske prednosti na ciljnom trzistu. PotroSaci
traze 1 najces¢e kupuju one proizvode koji na najbolji nacin podmiruju njihove potrebe. Suvremeni
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tokovi odrzivog razvoja su imperativ koji ozbiljni proizvodaci vise ne mogu izbje¢i. U poplavi
jeftinih 1 loSih proizvoda, sve veci je broj kupaca koji traze kvalitetne proivode i koji su ih spremni
platiti. Upravo je u tome konkurentska prednost proizvoda sa oznakom «hrvatski oto¢ni proizvod».
Potrebno je pazljivo odrediti na kojim ¢e se konkurentskim prednostima insistirati i na koji ¢e se
nacin proizvodi sa oznakom «hrvatski oto¢ni proizvod» razlikovati od ostalih proizvoda. Trebalo bi
insistirati na slijede¢im konkurentskim prednostima:

e posebnost — konkurentni ne nude takvu vrstu proizvoda,

e dostupnost — potrosaci su spremni i u mogucnosti platiti razlikovnu prednost,

e profitabilnost — proizvodaci mogu uz ostvarivanje profita trziti proizvod sa razlikovnom
prednosti.

Medutim, da bi izradili strategiju pozicioniranja potrebno je prije svega stupiti u kontakt sa
proizvodacima proizvoda koji koriste jednu od postojecih oznaka kvalitete. Takoder, potrebno je u
suradnji sa jedinicama oto¢ne podruc¢ne (regionalne) i1 lokalne samouprave provesti akciju
prikupljanja podataka o postojecim proizvodima koji nemaju jednu od postojecih oznaka kvalitete, a
koji posjeduju natprosjecnu kvalitetu, a nastali su kao rezultat otoCne tradicije, razvojno-
istrazivackog rada, inovacije i invencije. Sve naprijed navedeno je vazno u izgradnji branda
«hrvatski oto¢ni proizvod».

Promocija, te prodaja i distribucija proizvoda sa oznakom «hrvatski otocni
proizvod»

Promocija proizvoda je svaki oblik komunikacije ¢ija je uloga informiranje, persuazija i/ili
podsjecanje ljudi o proizvodima. Procesom promocije, kao i svakim drugim poslovnim procesom,
nuzno je kvalitetno upravljati. Pri tome je potrebno donijeti cijeli niz odluka koje odreduju taj proces.
U kreiranju promotivnog miksa za odredeni proizvod u obzir se moraju uzeti svi oni faktori koji
direktno ili indirektno uticu na proizvod. Proces upravljanja promocijom dogada se u pet osnovnih
koraka koji obuhvacaju:

odabir ciljnog trzista,

odredivanje ciljeva promocije,

odredivanje budzeta,

kreiranje poruke 1 odabir medija promocije,
evaluaciju cjelokupnog procesa.

Sa promocijom ovog projekta, a koji je zapravo uvod u promociju proizvoda sa oznakom «hrvatski
otocni proizvod» treba krenuti po donoSenju Pravilnika o uvjetima, kriterijima i nacinima
oznaCavanja proizvoda oznakom «hrvatski otocni proizvod» od strane ministra mora, turizma,
prometa i razvitka. Projekt ¢e biti predstavljen Oto¢nom vijecu, a zatim svim Povjerenstvima za
otoke, Sto Ce biti 1 medijski popraceno.

Paralelno sa promocijom oznake «hrvatski oto¢ni proizvod» potrebno je promovirati i ostale oznake
kvalitete proizvoda, jer iste oznacavaju viSu i specificnu razinu kvalitete koja je ve¢ prepoznata od

13



strane kupaca, tako da ¢e sinergijski rezultat koriStenja navedenih oznaka biti i ve¢a prodajna cijena
proizvoda.

Prodaja je promjena vlasniStva nad proizvodom, a distribucija oznacava put proizvoda, odnosno
promjenu mjesta koje se zbiva na konacnoj relaciji proizvodac — potrosac.

Kako su proizvodi koji ¢e koristiti oznaku «hrvatski otocni proizvod» vrlo razliiti i od razli¢itih
proizvodaca trebati ¢e osmisliti kako promociju, tako i (djelomi¢no) prodaju i distribuciju.
Smatramo, da bi nam u tome uveliko pomogao banchmarking, odnosno uéenje i promatranje od
drugih, poglavito od zemalja Mediterana. Jedan od nacina je i prodaja proizvoda na prodajnim
mjestima tipa: suvenirnice, duty free shops, prodajna mjesta «Croatia airlines», specijalizirani
ducani, ... Takoder, na svakom otoku bi se trebao osmisliti nacin prodaje proizvoda sa oznakom
«hrvatski oto¢ni proizvod» kroz specijalizirane prodavaonice, tradicijske galerije, ..., Sto ¢e obogatiti
1 postojecu (u velikom dijelu siromasnu) turisticku ponudu.

Marka proizvoda, te pakiranje i ambalaza proizvoda sa oznakom «hrvatski
otocCni proizvod»

Marka proizvoda predstavlja ime, simbol, znak, oblik ili njihovu kombinaciju. Marka omogucava
razlikovanje HOP-a od ostalih proizvoda, te je zastitni znak koji je zabranjeno koristiti na drugim
proizvodima. Na ambalazi se kod navodenja zasti¢enog proizvoda stavlja oznaka zaStite i zabrane
kopiranja. Marka daje jamstvo kvalitete i odredeni status njenim korisnicima. Marka, odnosno
oznaka «hrvatski oto¢ni proizvod» ¢e se dizajnirati od strane stru¢njaka za dizajn, a biti ¢e zaSti¢ena
od strane Drzavnog zavoda za intelektualno vlasnistvo.

Pakiranje 1 ambalaza proizvoda bitna su obiljezja prodajne politike, kao i u smislu prilagodbe
proizvoda zahtjevima trziSta. Ambalaza ima dvije osnovne funkcije: zastitu proizvoda i unapredenje
njegove prodaje. Pakiranje prozvoda sa oznakom «hrvatski oto¢ni proizvod» bilo bi u kontekstu
samog proizvoda - koristenjem prirodnih materijala karakteristicnih za odredenu oto¢nu tradiciju.

Image «hrvatskog oto¢nog proizvoda - izgradnja branda

Image je idejni model koji nastaje u mentalnom sklopu pojedinca i/ili skupina ljudi o nekom ili
neCem na temelju primljenih informacija i/ili prikupljenih iskustava iz razliCitih dogadaja i
ponasanja. Vodi¢ kroz «dunglu» masovne prodaje zove se image. Hrvatski otoci su svjetski poznata
destinacija — svake godine medu top 10 najekskluzivnijih svjetskih destinacija za odmor. Kao §to je
opcéepoznato image i reputacija se stvara i odrzava umije¢em komuniciranja s unutras$njim i vanjskim
svijetom poslovanja, a komunicira se prije svega preko masovnih medija. Hrvatski otoci su ve¢
planetarno poznati, medutim o hrvatskim oto¢nim proizvodima se zna malo ili niSta. Zakljucak je
jasan — potrebno je marketinski iskoristiti ve¢ postojecu sliku o hrvatskim otocima i nadopuniti je
visoko kvalitetnim proizvodima proizvedenim na otoku od otocana. Na taj nacin bi se korak po
korak izgradivao image «hrvatskog oto¢nog proizvoday, te vjerujemo, da ¢emo se za pet godina
moc¢i pohvaliti novim brandom sa oznakom «hrvatski oto¢ni proizvody.
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PROJEKTNI POSLOVI I ZADACI

U skladu sa navedenim, a u cilju provedbe projekta «hrvatski otocCni proizvody potrebno je provesti
sljedecée poslove i zadatke:

e dostava na misljenje Nacrta Pravilnika o uvjetima, kriterijima i nacinima oznacavanja
proizvoda oznakom «hrvatski otocni proizvod» predsjedniku Hrvatske gospodarske
komore i Hrvatske obrtnicke komore (nositelj aktivnosti Uprava za otoke),

e dostava na suglasnost Nacrta Pravilnika o uvjetima, kriterijima i nacinima oznacavanja
proizvoda oznakom «hrvatski otocni proizvod) ministru poljoprivrede, Sumarstva i vodnog
gospodarstva i ravnatelju Driavnog zavoda za intelektualno vlasnistvo (nositelj aktivnosti
Uprava za otoke),

e izrada Nacrta Pravilnika o wuvjetima, kriterijima i nacinima oznacavanja proizvoda
oznakom «hrvatski otocni proizvody, sukladno dostavljenim misljenjima (nositelj
aktivnosti Uprava za otoke),

e donoSenje Pravilnika o uvjetima, kriterijima i nacinima oznacavanja proizvoda oznakom
«hrvatski otocni proizvody od strane ministra mora, turizma, prometa i razvitka,

e imenovanje Savjeta projekta vizualnog oznacavanja proizvoda oznakom «hrvatski otocni
proizvody» od strane ministra mora, turizma, prometa i razvitka,

e donoSenje Poslovnika o radu Savjeta projekta vizualnog oznacavanja proizvoda oznakom
«hrvatski otocni proizvod» od strane ministra mora, turizma, prometa i razvitka na
prijedlog Savjeta projekta vizualnog oznacavanja proizvoda oznakom «hrvatski otocni
proizvody,

e imenovanje tehnickih komisija za pojedine grupe proizvoda od strane ministra mora,
turizma, prometa i razvitka,

e donoSenje Poslovnika o radu tehnickih komisija za pojedine grupe proizvoda od strane
Savjeta projekta vizualnog oznacavanja proizvoda oznakom «hrvatski otocni proizvody uz
suglasnost ministra mora, turizma, prometa i razvitka,

e izrada Projekta promocije «Otocna kvaliteta /1Q/ - Hrvatski otocni proizvod /HOP/) -
(nositelj aktivnosti Uprava za otoke i Samostalni odjel za odnose sa javno$§éu uz suglasnost
Savjeta projekta vizualnog oznacavanja proizvoda oznakom «hrvatski otocni proizvody),

e izrada oznake «hrvatski otocni proizvody - javni natjecaj fizickim i pravnim osobama
(nositelj aktivnosti Uprava za otoke uz suglasnost Savjeta projekta vizualnog oznacavanja
proizvoda oznakom «hrvatski otocCni proizvody )

e registracija oznake «hrvatski otocni proizvod» u DrZavnom zavodu za intelektualno
vlasnistvo kao jamstvenog Ziga ( nositelj aktivnosti Uprava za otoke),

e povezivanje sa svim relevantnim driavnim tijelima, institucijama, tijelima regionalne
(podrucne) i lokalne samouprave, te ostalim pravnim osobama koji na bilo koji nacin
poticu oznake kvalitete proizvoda (nositelj aktivnosti Uprava za otoke),

e prezentacija «hrvatskog otocénog proizvoda» na Otocnom vije¢u i Povjerenstvima za otoke
(nositelj aktivnosti Uprava za otoke),
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e poziv otocnim i obalno-otocnim gradovima i opcinama za dostavom podataka o
kvalitetnim proizvodima sa njihovog podrudja koji su nastali kao rezultat otoCne tradicije,
razvojno-istrazivackog rada, inovacije i invencije (nositelj aktivnosti Uprava za otoke),

e javni poziv otoCnim proizvodacima za dodjelu oznake «hrvatski otocni proizvody (nositelj
aktivnosti Uprava za otoke),

e provodenje procedure, te ne/dodjela (oduzimanje) oznake «hrvatski otolni proizvod»
(nositelji aktivnosti Savjet projekta vizualnog oznacavanja proizvoda oznakom «hrvatski
otocni proizvody)

e provedba Projekta promocije «Otocna kvaliteta /1Q/ - Hrvatski otocni proizvod /HOP/»
(nositelji aktivnosti Uprava za otoke i Samostalni odjel za odnose sa javno$éu),

e evaluacija i monitoring ukupnog Projekta «hrvatski otoCni proizvod) (nositelj aktivnosti
Uprava za otoke i Savjet projekta vizualnog oznacavanja proizvoda oznakom «hrvatski
otocni proizvody).

ZAKLJUCAK

Oznaka «hrvatski otocni proizvody» je prije svega oznaka kvalitete, koju mogu koristiti otocni
proizvodaci, odnosno pravne i fizicke osobe - obrtnici koji imaju sjediste na otocima i koji svoju
djelatnost obavljaju na otocima, odredenih poljoprivrednih proizvoda i namirnica, te ostalih
proizvoda za proizvod proizveden na otoku koji zadovoljava zakonske odrednice o sigurnosti,
zastiti okoliSa i zastiti potroSaca, svojim ukupnim karakteristikama moZe zadovoljiti izraZene ili
pretpostaviljene potrebe korisnika, te je njegov ugled u javnosti vezan uz prirodnu lokaciju iz koje
potjeCe, a nastao je kao rezultat otocne tradicije, razvojno-istraZivackog rada, inovacije i invencije.
Medutim, ona je i marketinSka oznaka koja sluZi boljem plasmanu proizvoda na domacéem i
svjetskom triiStu. Europska unija pridaje veliki znacaj proizvodnje navedene vrste proizvoda, a
otocani ih veé proizvode. Zasto onda ne bi postali i vidljivi i prepoznatljivi? Vjerujemo da éemo, u
skladu sa navedenim aktivnostima, u bliskoj buducnosti ima znacajan izvozni brand pod nazivom
«hrvatski otocni proizvody.
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